دانشجویان ارجمند
معمولا پس از انجام تحلیل های سایت (توده و فضا،  تعداد طبقات، کاربری ها،  فضاهای عمومی و خصوصی،  فضاهای باز و سبز،  دسترسی ها،  دیدها ومنظر ها ، منظر ذهنی و ... ) یک تحلیل جامع انجام می شود.

1- تحلیل جامع
1-1-  تحلیل جامع دو بعدی

در این تحلیل تمامی تحلیل هایی که در قبل به صورت جداگانه انجام شده بود همگی در یک برگه نمایش داده می شود. هدف از این نقشه دیدن همزمان تحلیل های انجام شده ( توده و فضا،  تعداد طبقات،  کاربری ها،  فضاهای عمومی و خصوصی،  فضاهای باز و سبز،  دسترسی ها،  دیدها ومنظر ها ، منظر ذهنی)
است، تا قوت ها، فرصت ها، تهدید ها وضعف ها ی سایت شناسایی شود. در واقع این تحلیل مهم ترین بخش های جدول  SWOT است که در روی نقشه و به صورت گرافیکی نمایش داده می شود.

1-2- تحلیل جامع سه بعدی

در بیشتر مواقع تحلیل جامع دو بعدی گویای وضعیت موجود سایت نیست و باید یک دید سه بعدی نیز به سایت وجود داشته باشد. معمولا این دید به صورت دید پرنده نشان داده می شود.

2- تعیین چشم انداز، اهداف کلان و اهداف خرد

توجه شود که نوع تحلیل جامع بستگی به اهداف پروژه دارد.گاهی اوقات چشم انداز و اهداف کلان طرح از قبل مشخص است
 مانند بسیاری از پروژه های موضعی-موضوعی.
به عنوان نمونه چشم انداز و اهداف کلان سایت اشراق می توانست در راستای این موضوع ها  باشد:

یک مسیر سبز، یک مسیر دوستدار کودک، یک مسیر تاریخی، یک مسیر پیاده، یک مسیر دوچرخه، یک مسیر گردشگری، ....

به این ترتیب می بینیم که یک موضع (سایت طراحی) می تواند برای اهداف موضوعی متفاوت (سبزبودن، دوستدار کودک بودن، بیان گر تاریخ و گذشته بودن، پیاده محور بودن، گردشگری بودن) طراحی شود.

هنگامی که موضوع طراحی از قبل مشخص است طراح می داند که چه تحلیل هایی را باید یا نباید انجام دهد. برای نمونه اگر موضوع طراحی سایت اشراق یک مسیر دوستدار کودک باشد نوع تحلیل ها متفاوت با زمانی است که موضوع طراحی یک مسیر دوچرخه است.

با این توضیح، موضوع طراحی سایت اشراق «گردشگری» بودن است، که در پاورپوینت ارائه شده در کلاس چشم انداز، اهداف کلان،  اهداف خرد و خواسته های طرح مشخص شده است. 

(دوستانی که درسایت زنجانرود کار می کنند خودشان چشم انداز و اهداف کلان را تعیین می کنند).

پس از تحلیل جامع و بیان چشم انداز و اهداف کلان و یا همزمان با آن  طراح با توجه به دانش قبلی و یا کسب شده ایده هایی را در ذهن دارد ، در این صورت آن ها را با ایدئو گرام بیان می کند.

ایدئوگرام

یک ایده است (مراجعه به مباحث ارائه شده در کلاس در باره ایده و ایده پردازی) که به صورت گرافیکی نمایش داده می شود. ایدئو گرام  باید  به صورت گرافیکی به روشنی قابل درک باشد و نیاز کمتری به بیان نوشتاری داشته باشد، اما هر کجا لازم بود از نوشتار استفاده شود.

پس از تعیین چشم انداز ، برای رسیدن به اهداف کلان، راهبردهایی مشخص شده و برای هر راهبرد سیاست (هایی) در نظر گرفته می شود.(مراجعه به مطالب ارائه شده در کلاس در باره راهبرد و سیاست و تفاوت آن ها) و سپس آلترناتیوها (گزینه های طراحی) ارائه می شود.

3- گزینه های طراحی
4- ارزیابی گزینه ها و انتخاب گزینه بهینه 
5- طراحی گزینه بهینه
با توجه به راهبردها و  سیاست ها برای رسیدن به اهداف پروژه، نقشه های آلترناتیوها (گزینه های طراحی) به دست می آید.

تمام گزینه های طراحی تا حدی پاسخگوی اهداف کلان طرح است، اما برخی عوامل محدود کننده (زمانی و مالی و ....) برای پیشنهاد آلترناتیوها و  انتخاب آلترناتیو بهینه وجود دارد که باید به آن ها توجه کرد.

بنابراین آلترناتیو (گزینه) بهینه، گزینه ای است که با  چشم انداز و اهداف کلان طرح همخوانی بیشتری داشته باشد و با توجه به محدودیت های زمانی و مالی از قابلیت اجرایی بالاتری  برخوردار باشد.

 پس از ارزیابی آلترناتیوها، آلترناتیو  بهینه به دست می آید و طراحی سه بعدی، پلان و مقاطع آن انجام می شود.

بنابراین برای جلسه آینده:

· یک برگه ایدئوگرام از طرح پیشنهادی خود تهیه کنید. که برای  هر موضوع یا مسئله
 در سایت  چه ایده ای دارید.
· سپس ایده خود را با جزئیات بیشتر در برگه(های) جداگانه ارائه دهید. در این بخش می توانید در از کروکی ها (دو بعدی و سه بعدی) و اسکیس های پرسپکتیوی  استفاده کنید.

· سه آلترناتیو ارائه دهید.
· سه آلترناتیو را ارزیابی کنید.
· یکی از آن ها و یا ترکیبی از آنها را انتخاب کنید.

· کار نهایی سه بعدی به همراه پلان، مقاطع و پرسپکتیوها را آماده  کنید.
� وگاهی اوقات چشم انداز از قبل مشخص نیست و در مرحله تحلیل، طراح با توجه به فرصت ها، تهدیدها، قوت ها و ضعف های سایت  چشم انداز و اهداف کلان راتعیین می کند.


� برای سایت اشراق  موضوع و خواسته های طرح در  پاورپوینت مشخص شده  است.





